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A INTERNACIONALIZACAO DO POP JAPONES: ANIMES E MANGASNO
BRASIL

Autores. ARY NETO;
Introducéo

Este trabalho tem como finalidade entender como a cultura pop japonesa, principalmente na figura dos quadrinhos e
animagdes, chegou ao topo do mercado mundial, rivalizando mesmo com os gigantes americanos do ramo. Para tal,
nada mais essencial do que entender o contexto e as condi¢des histéricas nas quais se deram essa internacionalizacéo
dos produtos culturais japoneses e sua relacdo com o proprio desenvolvimento do capitalismo no Japao.

Material e métodos

Para esta pesquisa, foi feita uma revisdo bibliogréfica sobre a producéo académica no Brasil no que se refere tanto a
pesquisa sobre mangas e animés, quanto a pesquisa sobre a historia japonesa. Utilizamos, portanto, alguns autores
brasileiros que tratam da chamada “cultura pop” japonesa, com um direcionamento especial a0s mangas e animés,
como Sonia Luyten (Mangéa: o poder dos quadrinhos brasileiros, 2011) e Cristiane Sato (Japop, o poder dos quadrinhos
brasileiros). Além disso, também foram utilizados nesta pesquisa trabalhos académicos sobre o tema, desde
dissertacOes, até artigos e trabalhos de conclusdo de curso.

Resultados e discussao

Analisamos como a cultura Japonesa, e oriental como um todo, sempre foi vista como “excéntrica’ no Ocidente,
portanto, nada mais natural que essa difusdo comegasse por seus vizinhos, paises com uma histéria muito mais longa de
contato e influéncias mituas com a cultura japonesa. Durante a primeira metade do século XX, arelacdo do Japdo com
seus vizinhos asidticos foi sangrenta. O Jap&o se tornou a principal poténcia imperialista da Asia, tendo ocupado
militarmente boa parte destes, inclusive a China, que havia sido a influéncia inicial da civilizag&o japonesa, tanto na
escrita, quanto na arte do desenho. Com o fim da Segunda Guerra Mundial, fracassadas as aspiragdes imperialistas do
Japéo, as relagdes deste com seus vizinhos mudam em sua natureza: se antes 0 Japdo se impunha militarmente como
poténcia, agora precisava fazé-lo economicamente.

Agora um dos mais bem-sucedidos paises capitalistas do pds-guerra, a influéncia da indistria cultural japonesa ndo
tardaria a chegar no Ocidente. Desde alguns sucessos do cinema japonés, como Godzilla, e as séries tokusatsus, sempre
acompanhados de merchandising e brinquedos, o audiovisua japonés ja penetrava o Ocidente desde os anos 1950. Ou
sgja, 0s mangas foram secundéarios na expansao do pop japonés pelo Ocidente, o carro-chefe sempre foi 0 audiovisua e
os animés. O poder de al cance datel evisdo, nesse caso, superava em muito afolhaimpressa.

Apesar da histéria dos mangés no Brasil remontar aos primeiros imigrantes japoneses no Brasil, para a populacdo
brasileira em geral, a difusdo da cultura pop japonesa comegou através das midias audiovisuais. A televisao foi a
grande for¢a motriz para a divulgagdo do pop japonés no Brasil. A partir dos anos de 1960 0 nimero de séries
japonesas exibidas na TV aberta apenas aumentou. Segundo Carlos (2010), 8 séries, entre live-actions e animés,
passaram na TV aberta durante a década de 1960. Nos anos 1970, 0 nimero passou para 24, sendo 17 desses animés,
entre os quais, os cléssicos Speed Racer e A Princesa e o Cavaleiro. Na década de 1980, foram exibidas 38 séries,
sendo 22 delas animés. O sucesso de live-actions como Jaspion e Changeman abriram as portas para 0 grande sucesso
dos animés na década de 1990 (CARLOS, 2010, p. 2).

Os anos 1990 marcam a decadéncia dos live-actions e 0 boom do animé. A partir dai, “praticamente, todos os canais
brasileiros exibiram, em certo momento, alguma dessas produgdes, quando muito ndo criaram horarios especiais para
elas’ (CARLOS, 2010, p. 3). Entre algumas produgdes que marcaram 0s anos 1990 no Brasil estdo: Cavaeiros do
Zodiaco, Dragon Ball, YuYu Hakusho e Sailor Moon. Outro grande sucesso que merece ser destacado é Pokemon,
exibido no inicio dos anos 2000.

O sucesso dos animés impulsionou também a exibicéo de longas-metragens e a traducdo e publicacdo de mangas pelas
editoras brasileiras. Apesar dos mangas terem comecado a ser publicados no Brasil desde o final dos anos 80, foi no
inicio dos anos 2000, que, impulsionados pelo sucesso dos animés, mangas de titulos exitosos como Dragon Ball e
Cavaleiros do Zodiaco abriram caminho para o mercado editorial de mangés no Brasil. “A partir dagqui, s6 aumentou o

volume de historias niponi as bancas e livrar oje po Ser os cerca de 200 titulos de mangéas
e o e R e TR A o, 2010, p. 4.

publicados p Reditoras ni“e NewPop, as principais do
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E importante citar que essas obras s30 traducdes dos mangés feitos no Japdo tendo em vista primariamente o publico
japonés, e ndo o fendmeno, também crescente na época, dos quadrinhos nacionais influenciados pelos mangés. E a
partir da década de 1990 também, o boom das revistas especializadas em animés e no pop japonés, aém das
convengdes, voltadas ao pop japonés, os “animencontros’ (CARLOS, 2009, p. 3).

Outro aspecto importante desse processo de popularizagdo do pop japonés nos anos 1990, € que ele passa a acontecer a
margem do mercado ocidental. Surge o fansubbing no Brasil, a traducéo e legenda de obras feitas “de fé para fa’, e seu
correspondente nos quadrinhos, a scanlation, mistura entre as palavras “scan” e “trandation”, isto é, escaneamento e
traducéo de mangas feitos de forma gratuita, ambos foram fatores essenciais para a divulgagédo dos animés e mangas. O
fansubbing e a scanlation tem por objetivo a divulgacdo da obra, portanto, ha avisos de que a venda de copias de ta

material é proibida, bem como de que se deve cessar sua distribuicdo caso o material venhaa ser licenciado no pais.

Carlos (2009) pontua duas questdes chave nesse processo, que influenciaram o surgimento do fansubbing: a demanda
gue ndo se equivale a oferta e a questdo da censura das obras. N&o sd0 poucos 0s casos em que as versdes dos animés
transmitidos na TV aberta recebem cortes e censuras, como a edi¢do para que ndo apareca o sangue dos personagens,
Ou nas cenas mais violentas. A autora cita o caso do animé “One Piece”, onde um personagem fumante, em sua versao
distribuida no Ocidente, tem seu cigarro editado, sendo substituido por um pirulito. Segundo €ela, esse, bem como
outros fatores, “levou a comunidade ocidental de otakus a se organizar para a circulagdo dos quadrinhos e animagdes
japonesas originais, assim como para a divulgagdo de um conhecimento maior desses materiais’ (CARLOS, 2009, p. 5-
6).

E importante ressaltar essa recusa do publico de animés em relagio ao material “adulterado” veiculado pela grande
midia Ocidental, isto &, censurado, cortado ou adaptado para se adequar aos padrdes locais, pois esta pode ser vista
como uma recusa de um aspecto muito importante da indistria cultural, que é a massificagdo. Denota também a
superacdo de certas barreiras e tabus culturais que sdo empobrecedores na troca entre diferentes culturas. A indistria
cultural japonesa acaba, completamente sem querer, fazendo com que o Ocidente tenha que repensar a sua propria.

Os anos 2000 foram responsavels por trazer um novo elemento que mudaria a maneira do pablico ter acesso ao pop
japonés: a internet. A internet potencializa ao extremo o poder de alcance do fansubbing, aém disso, toda a
comunidade de f&s de animés ganha visibilidade. Surgem os féruns online, onde se discute apenas a cultura pop
japonesa e os usuarios trocam indicagdes (CARLOS, 2009, p. 5). Com ainternet, passa a ganhar forma no Ocidente um
novo grupo, umanova “tribo urbana’, a dos “ otakus”.

Consideragdesfinais

Constatamos, a partir do desenvolvimento deste trabalho, que todo o desenvolvimento e distribuicdo dos méngés e
animés pelo mundo esta inserida num contexto maior de desenvolvimento do préprio capitalismo global e da insercéo
do Japéo neste sistema.

Os produtos da Industria Cultural japonesa, que 0 mundo assimilou tdo bem, nascem de uma série de reorganizacGes
politicas e econdmicas no Japdo e de elementos absorvidos a partir das relagdes internacionais que surgem desses
eventos. Do mesmo modo, as obras sofrem profundas influéncias de sua época, refletem de certa forma o zeitgeist
de onde sdo produzidas, por mais que a Industria Cultural tente encobrir essa relacdo e que muitas vezes passe
completamente despercebida pelo publico.
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